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Sammelmitgliedschaft VI

UWG § 8 Abs. 3 Nr. 2

a) Fur die Prufung der Klagebefugnis eines Verbandes, der sich gegen die
Werbung eines bestimmten Unternehmens wendet, ist es unerheblich, ob
es sich bei der beanstandeten Werbung um eine Gemeinschaftswerbung
mit Unternehmen handelt, die in anderen raumlich relevanten Markten tatig
sind; der malfdgebliche raumliche Markt wird allein durch die Geschéaftstatig-
keit des beklagten Unternehmens bestimmt.

b) Fur die Frage, ob die Mitglieder eines Verbandes als Unternehmen - bezo-
gen auf den mal3geblichen Markt - in der Weise reprasentativ sind, dass ein
missbrauchliches Vorgehen des Verbandes ausgeschlossen werden kann,
kommt es nicht entscheidend darauf an, ob den Verbandsmitgliedern nach
Anzahl, Bedeutung oder Umsatz im Verhaltnis zu allen auf diesem Markt ta-
tigen Unternehmen eine reprasentative Stellung zukommt (im Anschluss an
BGH, Urt. v. 11.7.1996 - | ZR 79/94, GRUR 1996, 804, 805 f. = WRP 1996,
1034 - Preisratselgewinnauslobung III).

BGH, Urt. v. 23. Oktober 2008 - | ZR 197/06 - OLG Dusseldorf
LG Wuppertal



Der I. Zivilsenat des Bundesgerichtshofs hat auf die mundliche Verhand-
lung vom 23. Oktober 2008 durch den Vorsitzenden Richter Prof. Dr. Bornkamm
und die Richter Prof. Dr. Buscher, Dr. Schaffert, Dr. Kirchhoff und Dr. Koch

fur Recht erkannt:

Auf die Revision des Klagers wird das Urteil des 20. Zivilsenats des
Oberlandesgerichts Dusseldorf vom 17. Oktober 2006 aufgehoben.

Die Sache wird zur neuen Verhandlung und Entscheidung, auch
uber die Kosten der Revision, an das Berufungsgericht zurtckver-

wiesen.

Von Rechts wegen

Tatbestand:

Die Beklagte betreibt in Velbert einen Fachmarkt fur elektrische und
elektronische Gerate. Sie warb zusammen mit zum selben Konzern gehdren-
den Markten in Duisburg, Essen und Mulheim an der Ruhr am 30. Januar 2002

in einer Zeitungsbeilage fur einen Camcorder. Der Klager, der Verband Wirt-



schaft im Wettbewerb, Dusseldorf, halt diese Anzeige fur wettbewerbswidrig,

weil das Gerat nicht als Auslaufmodell gekennzeichnet war.

Das Landgericht hat die Beklagte antragsgemaf® zur Unterlassung und
zur Zahlung von Abmahnkosten verurteilt. Auf die Berufung der Beklagten hat
das Berufungsgericht die Klagebefugnis des Klagers verneint und die Klage
abgewiesen. Der Senat hat dieses Urteil aufgehoben, weil die Gesellschafter
der R. KG entgegen der Auffassung des Berufungsgerichts bei Beurtei-
lung der Klagebefugnis nach § 8 Abs. 3 Nr. 2 UWG zu bertcksichtigen seien
(BGH, Urt. v. 18.3.2006 -1 ZR 103/03, GRUR 2007, 610 = WRP 2007, 778
- Sammelmitgliedschaft IV).

Nach ZurUckverweisung hat das Berufungsgericht die Klage erneut als
unzulassig abgewiesen. Hiergegen wendet sich der Klager mit der vom Senat
zugelassenen Revision. Die Beklagte beantragt, das Rechtsmittel zuruckzuwei-

sen.

Entscheidungsgrinde:

|. Das Berufungsgericht hat die Klagebefugnis erneut verneint, weil dem
Klager keine erhebliche Zahl von Unternehmen angehore, die Waren oder
Dienstleistungen gleicher oder verwandter Art auf demselben Markt wie die Be-

klagte vertrieben. Zur Begrindung hat es ausgefuhrt:

Wegen der Reichweite der beanstandeten Werbung seien in den raum-

lich relevanten Markt neben Velbert und Umgebung auch der Raum Wuppertal



sowie, weil die Beklagte mit der Gemeinschaftswerbung auch Beihilfe zur wett-
bewerbswidrigen Werbung ihrer Schwestergesellschaften leiste, die Umgebung
von Duisburg, Milheim an der Ruhr und Essen einzubeziehen. Sachlich sei der
Markt auf die Branche der Unterhaltungselektronik (insbesondere Foto, Film)
beschrankt. Auf dem so abgegrenzten Markt vertrete der Klager auch unter
Einbeziehung der Gesellschafter der R. KG lediglich die Interessen von
21 Unternehmen. Angesichts der Flache und der erheblichen Bevolkerungszahl
des fraglichen Raums, die auf eine Vielzahl von Betrieben in der relevanten
Branche schliel3en lasse, sei diese Anzahl von Unternehmen fur sich allein zur
Bejahung der Klagebefugnis zu gering. Zur Bedeutung und zum Umsatz seiner

mittelbaren und unmittelbaren Mitglieder habe der Klager nichts ausgefihrt.

Il. Diese Beurteilung halt rechtlicher Nachprufung nicht stand. Das Beru-
fungsgericht hat das Kriterium der "erheblichen Zahl von Unternehmen, die Wa-
ren oder Dienstleistungen gleicher oder verwandter Art auf demselben Markt
vertreiben" (§ 8 Abs. 3 Nr. 2 UWG, § 13 Abs. 2 Nr. 2 UWG a.F.), fehlerhaft aus-
gelegt.

1. Den sachlich relevanten Markt hat das Berufungsgericht zwar zutref-
fend auf die Branche der Unterhaltungselektronik (insbesondere Foto, Film)
beschrankt. Die Abgrenzung des raumlich relevanten Markts halt aber revisi-
onsgerichtlicher Nachprufung nicht stand, soweit es die Umgebung von Duis-
burg, Mldlheim an der Ruhr und Essen einbezogen hat. Es gibt keinen Anhalts-
punkt dafur, dass die Beklagte den beworbenen Camcorder auch in der Umge-
bung von Duisburg, Miulheim an der Ruhr und Essen und damit in Gebieten ab-
setzen konnte, in denen die anderen an der beanstandeten Werbung beteiligten

M. -Markte ansassig sind.



Der Klager wendet sich nur gegen die Werbung der Beklagten, die ihren
Fachmarkt in Velbert betreibt. Zur Bestimmung des fur die Prifung der Klage-
befugnis raumlich relevanten Marktes kommt es allein auf die Geschaftstatigkeit
der Beklagten an (vgl. BGH, Urt. v. 5.6.1997 -1 ZR 69/95, GRUR 1998, 489,
491 = WRP 1998, 42 - Unbestimmter Unterlassungsantrag Ill; Urt. v.
20.10.1999 -1ZR 167/97, GRUR 2000, 619, 620 = WRP 2000, 517 - Orient-
Teppichmuster; Urt. v. 5.10.2000 - | ZR 237/98, GRUR 2001, 260, 261 = WRP
2001, 148 - Vielfachabmahner). Das Berufungsgericht hat - von den Parteien
unbeanstandet - angenommen, dass ein Interessent, der sich fir den Besuch
eines M. -Marktes entscheide, im Allgemeinen den nachstgelegenen Markt
aufsuchen werde und dass es jedenfalls hinsichtlich der Waren, die Gegen-
stand der beanstandeten Werbung gewesen seien, keinen nennenswerten
Wettbewerb unter den verschiedenen M. -Markten gebe, wenn diese Waren
- wie im Streitfall - von den in der Anzeige genannten Markten zum selben Preis
beworben wurden; ein etwa in der Nahe des M. -Marktes Duisburg wohnen-
der Verbraucher werde sich daher nicht zu der Beklagten begeben. Diese Beur-

teilung ist aus Rechtsgrinden nicht zu beanstanden.

Fur die Prafung der Klagebefugnis ist unerheblich, ob sich an der bean-
standeten Werbung auch in anderen raumlich relevanten Markten tatige Unter-
nehmen beteiligen. Eine an sich bestehende Klagebefugnis kann nicht deshalb
entfallen, weil das wettbewerbswidrig werbende Unternehmen die Werbung
gemeinsam mit in anderen raumlich relevanten Markten tatigen Unternehmen
durchfuhrt. Das werbende Unternehmen hatte es sonst in der Hand, die Klage-
befugnis von Verbanden durch Gemeinschaftswerbung zu beseitigen, obwohl
die durch seine Werbung eintretende Beeintrachtigung wettbewerblich ge-
schitzter Interessen nicht davon abhangt, ob eine individuelle oder eine Ge-

meinschaftswerbung vorliegt.
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Demgegenlber konnte das Berufungsgericht in tatrichterlicher Wurdi-
gung den Wuppertaler Bereich, aus dem kein M. -Markt an der Gemein-
schaftswerbung teilgenommen hat, in den raumlich relevanten Markt einbezie-

hen.

2. Entgegen der Ansicht des Berufungsgerichts verfugt der Klager nach
seinem Vortrag im Raum Velbert/Wuppertal Uber eine fur die Klagebefugnis
ausreichende Zahl von Mitgliedern. Der Klager hat danach in diesem relevanten
Raum ein unmittelbares Mitglied und - vermittelt Gber die R. KG - acht
mittelbare Mitglieder. Das Berufungsgericht hat rechtsfehlerhaft angenommen,
dass diese Gesamtzahl von neun Mitgliedern angesichts der hohen Gesamtbe-
volkerungszahl des fraglichen Gebiets und der daraus zu schlieBenden Anzahl

von Betrieben nicht fur die Klagebefugnis ausreiche.

Erheblich i.S. des § 8 Abs. 3 Nr. 2 UWG (§ 13 Abs. 2 Nr. 2 UWG a.F.) ist
die Zahl der Mitglieder des Verbands auf dem einschlagigen Markt dann, wenn
diese Mitglieder als Unternehmen - bezogen auf den maligeblichen Markt - in
der Weise reprasentativ sind, dass ein missbrauchliches Vorgehen des Ver-
bands ausgeschlossen werden kann. Wie der Senat nach Erlass des zweiten
Berufungsurteils klargestellt hat, kann dies auch schon bei einer geringen Zahl
auf dem betreffenden Markt tatiger Mitglieder anzunehmen sein (BGH, Urt. v.
1.3.2007 -1 ZR 51/04, GRUR 2007, 809 Tz. 15 = WRP 2007, 1088 - Kranken-
hauswerbung; Urt. v. 16.11.2006 - | ZR 218/03, GRUR 2007, 610 Tz. 18 = WRP
2007, 778 - Sammelmitgliedschaft V). Darauf, ob diese Verbandsmitglieder
nach ihrer Zahl und ihrem wirtschaftlichen Gewicht im Verhaltnis zu allen ande-
ren auf dem Markt tatigen Unternehmen reprasentativ sind, kommt es nicht ent-
scheidend an (BGH GRUR 2007, 809 Tz. 15 - Krankenhauswerbung). Dies er-
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gibt sich schon daraus, dass andernfalls die Klagebefugnis von Verbanden auf
oligopolistischen Markten unangemessen eingeschrankt wurde. Anders als das
Berufungsgericht meint, ist die Gesamtzahl der in der Branche tatigen Unter-
nehmen und deren Marktbedeutung daher nicht von entscheidender Bedeu-
tung. Ebenso wenig brauchte der Klager zu Bedeutung und Umsatz seiner (mit-
telbaren oder unmittelbaren) Mitglieder vorzutragen. Dem Zweck des Gesetzes,
die Klagebefugnis der Verbande auf Falle zu beschranken, die die Interessen
einer erheblichen Zahl von verbandsangehorigen Wettbewerbern beruhren,
wird schon dann hinreichend Rechnung getragen, wenn im Wege des Freibe-
weises festgestellt werden kann, dass es dem Verband bei der betreffenden
Rechtsverfolgung nach der Struktur seiner Mitglieder um die ernsthafte kollekti-
ve Wahrnehmung der Mitgliederinteressen geht (BGH, Urt. v. 11.7.1996
-1ZR 79/94, GRUR 1996, 804 = WRP 1996, 1034 - Preisratselgewinnauslo-
bung IlI).

Nach diesen Grundsatzen kann die Klagebefugnis des Klagers, dem
- unmittelbar oder mittelbar - acht oder neun auf dem sachlich und raumlich re-

levanten Markt tatige Mitglieder angehdren, nicht verneint werden.

lll. Danach ist das angefochtene Urteil aufzuheben. Die Sache ist an das
Berufungsgericht zurickzuverweisen. Die Verbandsklagebefugnis muss sowohl

im Zeitpunkt der beanstandeten Wettbewerbshandlung als auch bei der letzten



mundlichen Verhandlung im Berufungsverfahren gegeben sein. Sollte sich der
Vortrag des Klagers zu seinen Mitgliedern als richtig erweisen, wird das Beru-
fungsgericht im wiedererdffneten Berufungsverfahren zu prifen haben, ob die

beanstandete Werbung der Beklagten irrefuhrend ist.

Bornkamm Biischer Schaffert

Kirchhoff Koch

Vorinstanzen:

LG Wuppertal, Entscheidung vom 26.09.2002 - 14 O 61/02 -
OLG Dusseldorf, Entscheidung vom 17.10.2006 - 1-20 U 171/02 -



	UWG § 8 Abs. 3 Nr. 2 


<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /All
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Warning
  /CompatibilityLevel 1.4
  /CompressObjects /Tags
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJDFFile false
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /DetectCurves 0.0000
  /ColorConversionStrategy /LeaveColorUnchanged
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedOpenType false
  /ParseICCProfilesInComments true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveDICMYKValues true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveFlatness true
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments false
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /CropColorImages true
  /ColorImageMinResolution 300
  /ColorImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 300
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageMinDownsampleDepth 1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /CropGrayImages true
  /GrayImageMinResolution 300
  /GrayImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 300
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageMinDownsampleDepth 2
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /CropMonoImages true
  /MonoImageMinResolution 1200
  /MonoImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 1200
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /CheckCompliance [
    /None
  ]
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile ()
  /PDFXOutputConditionIdentifier ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName ()
  /PDFXTrapped /False

  /Description <<
    /CHS <FEFF4f7f75288fd94e9b8bbe5b9a521b5efa7684002000500044004600206587686353ef901a8fc7684c976262535370673a548c002000700072006f006f00660065007200208fdb884c9ad88d2891cf62535370300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c676562535f00521b5efa768400200050004400460020658768633002>
    /CHT <FEFF4f7f752890194e9b8a2d7f6e5efa7acb7684002000410064006f006200650020005000440046002065874ef653ef5728684c9762537088686a5f548c002000700072006f006f00660065007200204e0a73725f979ad854c18cea7684521753706548679c300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c4f86958b555f5df25efa7acb76840020005000440046002065874ef63002>
    /DAN <>
    /DEU <>
    /ESP <>
    /FRA <>
    /ITA <>
    /JPN <>
    /KOR <FEFFc7740020c124c815c7440020c0acc6a9d558c5ec0020b370c2a4d06cd0d10020d504b9b0d1300020bc0f0020ad50c815ae30c5d0c11c0020ace0d488c9c8b85c0020c778c1c4d560002000410064006f0062006500200050004400460020bb38c11cb97c0020c791c131d569b2c8b2e4002e0020c774b807ac8c0020c791c131b41c00200050004400460020bb38c11cb2940020004100630072006f0062006100740020bc0f002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e00300020c774c0c1c5d0c11c0020c5f40020c2180020c788c2b5b2c8b2e4002e>
    /NLD (Gebruik deze instellingen om Adobe PDF-documenten te maken voor kwaliteitsafdrukken op desktopprinters en proofers. De gemaakte PDF-documenten kunnen worden geopend met Acrobat en Adobe Reader 5.0 en hoger.)
    /NOR <>
    /PTB <>
    /SUO <>
    /SVE <>
    /ENU (Use these settings to create Adobe PDF documents for quality printing on desktop printers and proofers.  Created PDF documents can be opened with Acrobat and Adobe Reader 5.0 and later.)
  >>
  /Namespace [
    (Adobe)
    (Common)
    (1.0)
  ]
  /OtherNamespaces [
    <<
      /AsReaderSpreads false
      /CropImagesToFrames true
      /ErrorControl /WarnAndContinue
      /FlattenerIgnoreSpreadOverrides false
      /IncludeGuidesGrids false
      /IncludeNonPrinting false
      /IncludeSlug false
      /Namespace [
        (Adobe)
        (InDesign)
        (4.0)
      ]
      /OmitPlacedBitmaps false
      /OmitPlacedEPS false
      /OmitPlacedPDF false
      /SimulateOverprint /Legacy
    >>
    <<
      /AddBleedMarks false
      /AddColorBars false
      /AddCropMarks false
      /AddPageInfo false
      /AddRegMarks false
      /ConvertColors /NoConversion
      /DestinationProfileName ()
      /DestinationProfileSelector /NA
      /Downsample16BitImages true
      /FlattenerPreset <<
        /PresetSelector /MediumResolution
      >>
      /FormElements false
      /GenerateStructure true
      /IncludeBookmarks false
      /IncludeHyperlinks false
      /IncludeInteractive false
      /IncludeLayers false
      /IncludeProfiles true
      /MultimediaHandling /UseObjectSettings
      /Namespace [
        (Adobe)
        (CreativeSuite)
        (2.0)
      ]
      /PDFXOutputIntentProfileSelector /NA
      /PreserveEditing true
      /UntaggedCMYKHandling /LeaveUntagged
      /UntaggedRGBHandling /LeaveUntagged
      /UseDocumentBleed false
    >>
  ]
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [2400 2400]
  /PageSize [612.000 792.000]
>> setpagedevice


