BUNDESGERICHTSHOF

BESCHLUSS
| ZB 30/06
vom
15. Januar 2009
in dem Rechtsbeschwerdeverfahren
betreffend die Markenanmeldung Nr. 304 52 292

Nachschlagewerk: ja
BGHZ : nein
BGHR : ia

STREETBALL
MarkenG § 8 Abs. 2 Nr. 1

Der Beurteilung, ob ein Zeichen flir die angemeldeten Waren oder Dienstleistungen
uber hinreichende Unterscheidungskraft verfugt, ist das Verkehrsverstandnis im Zeit-
punkt der Entscheidung Uber den Antrag auf Eintragung des Zeichens als Marke
zugrunde zu legen. Ist fur den Anmelder bereits ein identisches Zeichen fur diesel-
ben Waren oder Dienstleistungen eingetragen, so sind deshalb keine anderen, ins-
besondere keine noch geringeren Anforderungen an das Vorliegen der Unterschei-
dungskraft zu stellen als sonst.

BGH, Beschl. v. 15. Januar 2009 - | ZB 30/06 - Bundespatentgericht



Der |. Zivilsenat des Bundesgerichtshofs hat am 15. Januar 2009 durch den
Vorsitzenden Richter Prof. Dr. Bornkamm und die Richter Prof. Dr. Buscher,

Dr. Schaffert, Dr. Bergmann und Dr. Koch

beschlossen:

Die Rechtsbeschwerde gegen den Beschluss des 27. Senats (Mar-
ken-Beschwerdesenats) des Bundespatentgerichts vom 7. Marz

2006 wird auf Kosten der Anmelderin zurickgewiesen.

Der Gegenstandswert der Rechtsbeschwerde wird auf 50.000 €

festgesetzt.

Grinde:

|. Die Markenstelle fiir Klasse 25 des Deutschen Patent- und Markenamts hat

die Anmeldung der Wortmarke
STREETBALL
fur die Waren "Sportschuhe und Sportbekleidung" zurtickgewiesen.
Die Beschwerde der Anmelderin ist ohne Erfolg geblieben.

Hiergegen wendet sich die Anmelderin mit der (zugelassenen) Rechtsbe-

schwerde.



Il. Das Bundespatentgericht hat angenommen, dass der Eintragung der an-
gemeldeten Marke die Schutzhindernisse des Fehlens jeglicher Unterscheidungskraft
nach § 8 Abs. 2 Nr. 1 MarkenG und des Freihaltebedlrfnisses i.S. von § 8 Abs. 2
Nr. 2 MarkenG entgegenstehen. Zur Begriindung hat es ausgefihrt:

Die Bezeichnung "STREETBALL" entbehre zum mal3geblichen Zeitpunkt der
Entscheidung Uber die Eintragung als Angabe hinsichtlich der Sportart, fur welche
Schuhe und Bekleidung geeignet sein kdnnten, fur die beanspruchten Waren jegli-
cher Unterscheidungskraft. Das angemeldete Zeichen falle auch unter das Schutz-
hindernis des § 8 Abs. 2 Nr. 2 MarkenG. Diese Vorschrift schlieRe Marken von der
Eintragung aus, die ausschlieBlich aus Zeichen oder Angaben bestunden, die zur
Bezeichnung der Bestimmung der Waren dienen kdnnten. Der Léschungsantrag ge-
gen die seit dem 21. April 1992 fir die Waren "Bekleidungsstiicke einschliellich
Turn- und Sportbekleidungsstiicke, Schuhwaren, einschliellich Sport- und Freizeit-
schuhe, Kopfbedeckungen" eingetragenen wortgleichen Marke Nr. 2 010 980 sei nur
deshalb zurickgewiesen worden, weil nicht mit hinreichender Sicherheit feststellbar
gewesen sei, dass diese Marke bereits 1992, also im Zeitpunkt ihrer Eintragung,
schutzunfahig gewesen sei. Die Anmelderin habe fur eine Verkehrsdurchsetzung des

Zeichens aufgrund der Voreintragung nichts vorgebracht.

lll. Die gegen diese Beurteilung gerichteten Angriffe der Rechtsbeschwerde
haben keinen Erfolg. Mit Recht hat das Bundespatentgericht angenommen, dass der
Eintragung des Zeichens "STREETBALL" fur die Waren "Sportschuhe und Sportbe-
kleidung" die Schutzhindernisse nach § 8 Abs. 2 Nr. 1 und 2 MarkenG entgegenste-

hen.

1. Die Eintragungshindernisse nach § 8 Abs. 2 Nr. 1 und 2 MarkenG (Art. 3
Abs. 1 lit. b und ¢ MarkenRL) sind, auch wenn sich ihre Anwendungsbereiche Uber-
schneiden, voneinander unabhangig und gesondert zu priufen, wobei jedes Eintra-

gungshindernis im Licht des Allgemeininteresses auszulegen ist, das ihm jeweils



zugrunde liegt (vgl. EuGH, Urt. v. 8.5.2008 - C-304/06 P, GRUR 2008, 608 Tz. 54
- Eurohypo/HABM; BGH, Beschl. v. 3.4.2008 - | ZB 46/05, GRUR 2008, 1000 Tz. 20
= WRP 2008, 1432 - Kase in Blitenform Il). An das Vorliegen der Unterscheidungs-
kraft i.S. von § 8 Abs. 2 Nr. 1 MarkenG durfen daher nicht wegen eines moglichen
Freihaltungsinteresses nach § 8 Abs. 2 Nr. 2 MarkenG erhohte Anforderungen ge-
stellt werden (vgl. BGH, Beschl. v. 1.3.2001 - | ZB 54/98, GRUR 2001, 1042, 1043 =
WRP 2001, 1205 - REICH UND SCHOEN; Beschl. v. 17.5.2001 - |1 ZB 60/98, GRUR
2001, 1043, 1045 = WRP 2001, 1202 - Gute Zeiten - Schlechte Zeiten, m.w.N.).

2. Die Unterscheidungskraft einer Marke ist im Hinblick auf jede der Waren
oder Dienstleistungen, fur die sie eingetragen ist, zu beurteilen, wobei es auf die An-
schauung der malgeblichen Verkehrskreise ankommt (EuGH, Urt. v. 7.10.2004
- C-136/02 P, Slg. 2004, 1-9165 = GRUR Int. 2005, 135 Tz. 19 - Maglite; Urt. v.
16.9.2004 - C-404/02, Slg. 2004, 1-8499 = GRUR Int. 2005, 42 Tz. 23 - Nichols; Urt.
v. 7.7.2005 - C-353/03, Slg. 2005, 1-6135 = GRUR 2005, 763 Tz. 25 = WRP 2005,
1159 - Nestlé/Mars). Dabei ist auf die mutmaRliche Wahrnehmung eines normal in-
formierten, angemessen aufmerksamen und verstandigen Durchschnittsverbrauchers
der fraglichen Waren oder Dienstleistungen abzustellen (vgl. EuGH, Urt. v. 16.9.2004
- C-329/02 P, Slg. 2004, 1-8317 = GRUR Int. 2005, 44 Tz. 24 - SAT 2; EuGH GRUR
Int. 2005, 135 Tz. 19 - Maglite). Unterscheidungskraft i.S. von § 8 Abs. 2 Nr. 1
MarkenG (Art. 3 Abs. 1 lit. b MarkenRL) ist die einem Zeichen innewohnende (kon-
krete) Eignung, vom Verkehr als Unterscheidungsmittel aufgefasst zu werden, das
die in Rede stehenden Waren oder Dienstleistungen als von einem bestimmten Un-
ternehmen stammend kennzeichnet und diese Waren oder Dienstleistungen somit
von denjenigen anderer Unternehmen unterscheidet (vgl. EuGH GRUR Int. 2005,
135 Tz. 29 - Maglite; BGHZ 159, 57, 62 - Farbige Arzneimittelkapsel; BGH, Beschl. v.
16.12.2004 -12ZB 12/02, GRUR 2005, 417, 418 = WRP 2005, 490 - BerlinCard,
m.w.N.). Denn die Hauptfunktion der Marke besteht darin, die Ursprungsidentitat der

gekennzeichneten Waren oder Dienstleistungen zu gewahrleisten. Da allein das Feh-
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len jeglicher Unterscheidungskraft ein Eintragungshindernis begrindet, ist ein grof3-
zugiger Mal3stab zugrunde zu legen, so dass jede auch noch so geringe Unterschei-
dungskraft gentigt, um das Schutzhindernis zu Uberwinden. Fur die Beurteilung der
Schutzhindernisse nach § 8 Abs. 1 Nr. 1 und 2 MarkenG ist unerheblich, wer die
Marke angemeldet hat (BGH, Beschl. v. 3.11.2005 -1ZB 14/05, WRP 2006, 475
- Casino Bremen; vgl. ferner BGH, Beschl. v. 6.7.1995 - | ZB 27/93, GRUR 1995,
732, 734 - Fullkorper).

a) Enthalten die Wortbestandteile einer Bezeichnung einen beschreibenden
Begriffsinhalt, der fur die in Frage stehenden Waren oder Dienstleistungen ohne wei-
teres und ohne Unklarheiten als solcher erfasst wird, ist der angemeldeten Bezeich-
nung die Eintragung als Marke wegen Fehlens jeglicher Unterscheidungskraft zu
versagen. Bei derartigen beschreibenden Angaben gibt es keinen tatsachlichen An-
haltspunkt, dass der Verkehr sie als Unterscheidungsmittel versteht (vgl. BGHZ 167,
278 Tz. 19 - FUSSBALL WM 2006, m.w.N.). Auch Angaben, die sich auf Umstande
beziehen, die die Ware oder Dienstleistung selbst nicht unmittelbar betreffen, fehit
eine (hinreichende) Unterscheidungskraft, wenn durch die Angabe ein enger be-
schreibender Bezug zu den angemeldeten Waren oder Dienstleistungen hergestellt
wird und deshalb die Annahme gerechtfertigt ist, dass der Verkehr den beschreiben-
den Begriffsinhalt als solchen ohne weiteres und ohne Unklarheiten erfasst und in
der Bezeichnung nicht ein Unterscheidungsmittel fur die Herkunft der angemeldeten
Waren oder Dienstleistungen sieht (vgl. BGH, Beschl. v. 23.10.1997 -|ZB 18/95,
GRUR 1998, 465, 468 = WRP 1998, 492 - BONUS).

b) Das Bundespatentgericht hat unter Bezugnahme auf die Begrindung der
Markenstelle angenommen, bei der Bezeichnung "STREETBALL" handele es sich
um die Angabe der Sportart, flr die Schuhe und Bekleidung geeignet sein kdnnten.
Die Markenstelle hat dazu ausgefuhrt, das Wort "STREETBALL" werde von den an-

gesprochenen Verkehrskreisen ohne weiteres als Sachangabe verstanden, namlich
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als Bezeichnung einer mittlerweile allgemein bekannten Basketball-Variante. In Ver-
bindung mit den beanspruchten Waren stelle sich der Begriff "STREETBALL" in der
Sicht der angesprochenen Verkehrskreise als unmittelbar beschreibende, sachliche
Angabe dar, die auf deren Bestimmung und Verwendungszweck hinweise. Denn die
Waren konnten fur Streetball besonders gut geeignet sein und speziell auf die Erfor-
dernisse dieser Sportart, etwa in funktioneller oder modischer Hinsicht, ausgerichtet
sein. Dabei sei zu bedenken, dass heutzutage fast jede Sportart einen eigenen, funk-
tionellen Bekleidungsstil nach sich ziehe. Im Hinblick auf den im Vordergrund ste-
henden beschreibenden Charakter des Ausdrucks "STREETBALL" werde dieser

nicht als betrieblicher Herkunftshinweis verstanden.

c) Die tatrichterliche Beurteilung des Bundespatentgerichts, der angemeldeten
Marke fehle wegen ihres eindeutig beschreibenden Sinngehalts jegliche Unterschei-
dungskraft i.S. von § 8 Abs. 2 Nr. 1 MarkenG, lasst keinen Rechtsfehler erkennen.
Die Rechtsbeschwerde der Anmelderin, die weitgehend lediglich ihre eigene Auffas-
sung an die Stelle derjenigen des Tatrichters setzt, wendet sich ohne Erfolg gegen

die im Wesentlichen auf tatrichterlichem Gebiet liegende Beurteilung.

aa) Die Ruge der Rechtsbeschwerde, das Bundespatentgericht habe keine
hinreichenden Feststellungen zu den angesprochenen Verkehrskreisen getroffen, ist
unbegrundet. MalRgeblich fur die Bestimmung der Unterscheidungskraft sind die be-
teiligten Verkehrsteilnehmer, die als Abnehmer der Waren, fir die die Marke bean-
sprucht wird, in Betracht kommen oder mit deren Vertrieb befasst sind (vgl. Strébele
in Strobele/Hacker, MarkenG, 8. Aufl., § 8 Rdn. 61 m.w.N.). Das Bundespatentgericht
ist ersichtlich davon ausgegangen, dass der Kreis der Verkehrsteilnehmer, die als
Abnehmer der Waren "Sportschuhe und Sportbekleidung" in Betracht kommen, nicht
auf bestimmte Teile der Bevolkerung beschrankt ist. Das lasst einen Rechtsfehler
nicht erkennen. Auch die Rechtsbeschwerde geht davon aus, dass zu den mit den

beanspruchten Waren angesprochenen Verkehrskreisen die gesamte Bevolkerung
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zahlt. Entgegen der Auffassung der Rechtsbeschwerde kommt es nicht darauf an, ob
Teile der Bevolkerung mit der Bezeichnung "STREETBALL" nach wie vor nichts an-
fangen kdnnen. Es ist vielmehr auf die Sicht eines normal informierten, angemessen
aufmerksamen und verstandigen Durchschnittsverbrauchers abzustellen. Aus der
Feststellung der Markenstelle in ihren Beschlissen vom 14. Oktober 2004 und vom
16. Dezember 2004, Streetball sei mittlerweile allgemein bekannt, die sich das Bun-
despatentgericht durch Bezugnahme in dem angefochtenen Beschluss zu eigen ge-
macht hat, folgt hinreichend, dass der angesprochene Durchschnittsverbraucher mit
dem Begriff "STREETBALL" die so bezeichnete, dem Basketball verwandte Sportart
verbindet. Soweit die Rechtsbeschwerde geltend macht, die Anmelderin habe vorge-
tragen, nur ganz wenige, spezielle Verkehrskreise, die nicht ins Gewicht fielen, wiss-
ten, was Streetball sei, zeigt sie nicht auf, dass die aufgrund eigener Sachkunde und
Lebenserfahrung getroffene gegenteilige tatrichterliche Feststellung, Streetball sei

mittlerweile allgemein bekannt, auf Verfahrensfehlern beruht.

bb) Der tatrichterlichen Feststellung, die Bezeichnung "STREETBALL" werde
fur "Sportschuhe und Sportbekleidung" beschreibend in dem Sinne verstanden, dass
die so gekennzeichneten Waren flir die Auslibung der gleichnamigen Sportart be-
stimmt seien, steht nicht entgegen, dass es nach dem Vorbringen der Anmelderin
(gegenwartig noch) keine Spezialbekleidung oder Spezialschuhe fur Streetball gibt.
Das vom Bundespatentgericht angenommene Verkehrsverstandnis ergibt sich hinrei-
chend schon aus der - in Ubereinstimmung mit der Lebenserfahrung getroffenen und
insoweit von der Rechtsbeschwerde nicht angegriffenen - tatrichterlichen Feststel-
lung, dass fast jede Sportart einen eigenen Bekleidungsstil nach sich zieht. Versteht
der angesprochene Verkehr die Bezeichnung "STREETBALL" als Angabe des Ver-
wendungszwecks der so bezeichneten Waren, wie das Bundespatentgericht rechts-
fehlerfrei festgestellt hat, dann liegt darin entgegen der Auffassung der Rechtsbe-
schwerde ein hinreichend enger beschreibender Bezug zu der Ware. Der Begriff

"STREETBALL" ist, soweit er als Hinweis auf den Verwendungszweck der damit ge-
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kennzeichneten Sportschuhe und Sportbekleidungssticke verstanden wird, auch
nicht deshalb unterscheidungskraftig, weil er, wie die Rechtsbeschwerde geltend
macht, insoweit mehrdeutig sei. Es ist flir das Verstandnis des Verkehrs, "STREET-
BALL" bezeichne nur den Verwendungszweck, namlich die Bestimmung der betref-
fenden Waren, bei der Austibung der so bezeichneten Sportart getragen zu werden,
ohne Belang, ob sich diese Bestimmung aus funktionellen, modischen oder sonsti-
gen Grinden ergibt. Entgegen der Auffassung der Rechtsbeschwerde kommt es da-
her auch nicht darauf an, ob der Verkehr, wie sie geltend macht, mit Streetball jeden-

falls auch lediglich diffuse Vorstellungen von Jugendlichkeit und Dynamik verbindet.

cc) Das Bundespatentgericht ist mit Recht davon ausgegangen, dass die Ein-
tragung der Marke "STREETBALL" im Jahre 1992 flr dieselben Waren nicht der An-
nahme entgegensteht, diese Bezeichnung entbehre "derzeit", d.h. zum Zeitpunkt der
Entscheidung Uber die nunmehr vorgenommene Anmeldung, fir diese Waren jegli-
cher Unterscheidungskraft. Der Beurteilung ist das Verkehrsverstandnis im Zeitpunkt
der Entscheidung Uber die Eintragung zugrunde zu legen (zum Wegfall eines am
Anmeldetag gegebenen Schutzhindernisses im Zeitpunkt der Eintragung vgl. § 37
Abs. 2 MarkenG). Ist das Schutzhindernis nach § 8 Abs. 2 Nr. 1 MarkenG im Zeit-
punkt der Entscheidung uber die Eintragung gegeben, so ist die Eintragung zwin-
gend zu versagen. Der Auffassung der Rechtsbeschwerde, die Eintragungshinder-
nisse nach § 8 Abs. 2 Nr. 1 und 2 MarkenG seien nicht zu bertcksichtigen, wenn oh-
nehin schon flr den Anmelder ein identisches Zeichen eingetragen sei und deshalb
ein Freihaltebedurfnis nicht bestehe, jedenfalls seien dann an das Vorliegen der Un-
terscheidungskraft noch geringere Anforderungen zu stellen als ohnehin schon, kann
schon deshalb nicht gefolgt werden, weil die Beurteilung, ob der Eintragung einer
Marke die Schutzhindernisse nach § 8 Abs. 2 Nr. 1 und 2 MarkenG entgegen stehen,

unabhangig von der Person des Anmelders vorzunehmen ist.
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3. Die Auffassung des Bundespatentgerichts, die Marke "STREETBALL" sei
auch nach § 8 Abs. 2 Nr. 2 MarkenG von der Eintragung ausgeschlossen, weil sie
zur Bezeichnung der Bestimmung der angemeldeten Waren dienen konne, ist aus
den dargelegten Grinden gleichfalls aus Rechtsgriinden nicht zu beanstanden. Die

Rechtsbeschwerde erhebt insoweit auch keine weitergehenden Rugen.

IV. Danach ist die Rechtsbeschwerde auf Kosten der Anmelderin (§ 90 Abs. 2

Satz 1 MarkenG) zurtickzuweisen.

Bornkamm Biischer Schaffert

Bergmann Koch

Vorinstanz:

Bundespatentgericht, Entscheidung vom 07.03.2006 - 27 W(pat) 39/05 -



	MarkenG § 8 Abs. 2 Nr. 1 


<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /All
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Warning
  /CompatibilityLevel 1.4
  /CompressObjects /Tags
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJDFFile false
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /DetectCurves 0.0000
  /ColorConversionStrategy /LeaveColorUnchanged
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedOpenType false
  /ParseICCProfilesInComments true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveDICMYKValues true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveFlatness true
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments false
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /CropColorImages true
  /ColorImageMinResolution 300
  /ColorImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 300
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageMinDownsampleDepth 1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /CropGrayImages true
  /GrayImageMinResolution 300
  /GrayImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 300
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageMinDownsampleDepth 2
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /CropMonoImages true
  /MonoImageMinResolution 1200
  /MonoImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 1200
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /CheckCompliance [
    /None
  ]
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile ()
  /PDFXOutputConditionIdentifier ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName ()
  /PDFXTrapped /False

  /Description <<
    /CHS <FEFF4f7f75288fd94e9b8bbe5b9a521b5efa7684002000500044004600206587686353ef901a8fc7684c976262535370673a548c002000700072006f006f00660065007200208fdb884c9ad88d2891cf62535370300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c676562535f00521b5efa768400200050004400460020658768633002>
    /CHT <FEFF4f7f752890194e9b8a2d7f6e5efa7acb7684002000410064006f006200650020005000440046002065874ef653ef5728684c9762537088686a5f548c002000700072006f006f00660065007200204e0a73725f979ad854c18cea7684521753706548679c300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c4f86958b555f5df25efa7acb76840020005000440046002065874ef63002>
    /DAN <>
    /DEU <>
    /ESP <>
    /FRA <>
    /ITA <>
    /JPN <>
    /KOR <FEFFc7740020c124c815c7440020c0acc6a9d558c5ec0020b370c2a4d06cd0d10020d504b9b0d1300020bc0f0020ad50c815ae30c5d0c11c0020ace0d488c9c8b85c0020c778c1c4d560002000410064006f0062006500200050004400460020bb38c11cb97c0020c791c131d569b2c8b2e4002e0020c774b807ac8c0020c791c131b41c00200050004400460020bb38c11cb2940020004100630072006f0062006100740020bc0f002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e00300020c774c0c1c5d0c11c0020c5f40020c2180020c788c2b5b2c8b2e4002e>
    /NLD (Gebruik deze instellingen om Adobe PDF-documenten te maken voor kwaliteitsafdrukken op desktopprinters en proofers. De gemaakte PDF-documenten kunnen worden geopend met Acrobat en Adobe Reader 5.0 en hoger.)
    /NOR <>
    /PTB <>
    /SUO <>
    /SVE <>
    /ENU (Use these settings to create Adobe PDF documents for quality printing on desktop printers and proofers.  Created PDF documents can be opened with Acrobat and Adobe Reader 5.0 and later.)
  >>
  /Namespace [
    (Adobe)
    (Common)
    (1.0)
  ]
  /OtherNamespaces [
    <<
      /AsReaderSpreads false
      /CropImagesToFrames true
      /ErrorControl /WarnAndContinue
      /FlattenerIgnoreSpreadOverrides false
      /IncludeGuidesGrids false
      /IncludeNonPrinting false
      /IncludeSlug false
      /Namespace [
        (Adobe)
        (InDesign)
        (4.0)
      ]
      /OmitPlacedBitmaps false
      /OmitPlacedEPS false
      /OmitPlacedPDF false
      /SimulateOverprint /Legacy
    >>
    <<
      /AddBleedMarks false
      /AddColorBars false
      /AddCropMarks false
      /AddPageInfo false
      /AddRegMarks false
      /ConvertColors /NoConversion
      /DestinationProfileName ()
      /DestinationProfileSelector /NA
      /Downsample16BitImages true
      /FlattenerPreset <<
        /PresetSelector /MediumResolution
      >>
      /FormElements false
      /GenerateStructure true
      /IncludeBookmarks false
      /IncludeHyperlinks false
      /IncludeInteractive false
      /IncludeLayers false
      /IncludeProfiles true
      /MultimediaHandling /UseObjectSettings
      /Namespace [
        (Adobe)
        (CreativeSuite)
        (2.0)
      ]
      /PDFXOutputIntentProfileSelector /NA
      /PreserveEditing true
      /UntaggedCMYKHandling /LeaveUntagged
      /UntaggedRGBHandling /LeaveUntagged
      /UseDocumentBleed false
    >>
  ]
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [2400 2400]
  /PageSize [612.000 792.000]
>> setpagedevice


